
 

OBIETTIVI

Comprendere la Cina contemporanea attraverso i suoi aspetti socioculturali più 
caratterizzanti per anticipare tendenze future 
Sviluppare un know how specifico con riferimento alla cultura cinese e alla diversa 
gestione delle relazioni interpersonali nel contesto business  
Implementare strategie dedicate al consumatore cinese alto spendente armonizzando 
vendite, comunicazione e value proposition 

ARGOMENTI 

Scenari e prospettive economiche 

Comprendere la fase di normalizzazione della crescita economica cinese e le 

prospettive del XIV Piano quinquennale per scoprire le principali direttive del Partito 

in materia di sviluppo e crescita dei consumi interni. Focus su dati di spesa e consumi 

della nuova upper middle class, dei millennials come degli HNWI. 

 

Politica e istituzioni in Cina 

Chinese dream: il pensiero di Xi Jinping come chiave di lettura di un’intera 

generazione. I possibili scenari geopolitici dettati da un complesso rapporto con gli 

Stati Uniti e con l’Occidente. Conoscere il funzionamento delle istituzioni per operare 

in uno scenario che richiede competenze specifiche e grande sensibilità. 

 Tutela legale in Cina 

 Prima di intraprendere qualsiasi azione sul mercato cinese è importante registrare il 

proprio marchio in Cina e attivare gli strumenti legali per proteggere le proprie                                       

importazioni od esportazioni. In un mercato dove tutto si paga in anticipo, è 

fondamentale conoscere prima di agire. Il modulo è condotto dallo Studio 

Scardaccione, forte della sua esperienza nella tutela legale internazionale e attraverso 

la relazione diretta con studi legali cinesi. 

 

 

 

Pensato per manager e 

imprenditori motivati ad acquisire 

competenze di alto profilo, 

indispensabili per guidare la 

propria azienda nel mercato 

cinese.   

 

https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=uwSRr0V1D0aX_rWLoo-khkcdx5LpDztGgHHMiZ_ZnfpUQk5QQTQzTFM2WTM4WFMyR0hPRU1DNVQ5QyQlQCN0PWcu


 

                                                                           Profilazione dei consumatori cinesi 



 


